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Presentation de HMI

114w 1,4 v 920«

dabonnes sur Snapchat dabonnes sur Instagram dabonnes sur tiktok

0 © )

E13,8 v Dabonnés au total

HMI rassemble 13,8 millions d'abonnes engages chaque jour.




Vues duSnap

5.154.225

+36,1%
19/08

Valeurs

HMI : Des valeurs fortes et un engagement solide

HMI incarne des valeurs fortes

Famille Engagement Partage Geneérosite

|l reste fidele a ses principes et
cholisit soigneusement ses
partenariats.

HMI propose un contenu sincere
et sansfiltre

Ses concepts ont toujours éte a
son initiative et auto-produit.
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Snapchat Europe

Sur 28 Jours

4,705,382,508 /vues

¢ HM| DECK

Statistiques

Résumé de 28 jours

Vues du Snap

4705382508

Spectateurs

34243 674

Durée de visionnage moyenne

53,4 minutes

Duree totale de visionnage

5,72 M heures

pat r'ﬁf:up:'_ml't Al }:'8 jours ;'_Htj'.':' edents

+1018,5%

par rapport aux 28 jours précédents

+1 74,6°/n

par rapport aux 28 jours précedents

+557,6u/0

par rapport aux 28 jours precedents

+1264,9%

JANVIER - FEVRIER 2025

< Statistiques sur la publication

Couverture @

2,733,351
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35 7%

64,3%

Impressions 5,395,667
Accueil

Profil

Explorer

Autre

Tota




Audience &

Statistiques

Une audience jeune et active dont 80% de

majeurs, préte a passer alaction.

48+

18-24 ans
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25 o

25-34 ans

9 %

35+ ans

42,2

Public feminin

3

Part de
laudience
sur Snapchat

HOMMES

Par groupe d’age

voici la repartition gdage de votre audience des 28

17% 13-17
18% 18-20
2QO), 21-24
26% 25-34
9% =

TOUT

Par groupe d’age

R s r L . R o r S B e 1 ¥
VOICI 1A repartinon dage de volre audience gdes Ao

derniers jours

189 13-17
209%, 18-20
280y, 21-24
257 =
9% =

FEMMES

Par groupe d’age

vOICI I3 repartiiion dage de votre audience ges 2o

Aerriere e e
derniers jours

200/0 13-17
23% 220
290& 21-24
200/0 25-34
9%




TOUT

Par groupe d’age

VOIC! la repartition dage de votre audience des 28

Audience & ©

= i 47ty0 18-24
Statistiques Partsle 33, =
'audience sur gop o4

Une audience jeune et active dont 80% de |nstag ram 4% 44+

majeurs, préte a passer a laction.

47 % 33 % 8 % 4,3 M mpressionsen30jours

18-24 ans 25-34 ans 35+ ans

41 o 1 3 comptes touchés sur les
o )] M publications Instagram

r

Public feminin

55 4 comptes touchés surles
K stories Instagram
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Partde
'audience sur

You Tube Chiffres cles YouTube

Suivi par 355 000 abonnés, HMI| se distingue par ses vidéos avec un
public réactif, et chague videos devient viral.

8,IMILLIONS ] 79

de vues cumulees 18-35ans

TOUT

Par groupe d’age

voici la repartition dage de votre audience des 28
dernters jJours

39/0 13-17

@Hachemi13 46‘%) 18 - 24

395«

abonnes

25-34

30%
o 12% 34-44

10% %
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o CHIFFRES CLES

I __; 13 8 M abonneés sur
| .- Snapchat, Instagram et tiktok
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Une audience
@) engagee

HMI, la garantie dune audience
engagee avec desresultats concrets

v 4 0%' dengagement sur Snapchat

i,ﬁ | 38 % d'engagement sur Instagram

LR |
Rl
-
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28 % d'engagement sur Tik Tok
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| * Un concept inédit & spectaculaire

Les 3 finalistes de la HMI House (suivie par +5M de spectateurs uniques/jour sur Snapchat)
partent pour une quéte immersive a travers 3 pays légendaires :

Japon Egypte  Islande

Est'wnatiunvue&:4&5millions
- devuescumulées

“ Diffusion YouTube grand public
@hachemii3

*- Avant-premiére au cinéma
Paris - Lyon - Lille - Marseille

200.000€
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Dashboard / Ebook / POWER 1M
CHIFFRES CLES

+158K i

POWER

LANMCE TON BUSINESS

Ebook Content
POWER PACK 750K

Providers

6 avr. - 8 avr. 2025 w s 8 visiteurs & Rapport
Sessions entes totales Commande
3 4
DESCRIPTION 158,83 k 1938745€ 6,48k

4 +160 000 visiteurs en 24h 274K %
Power simpose comme une refe
. Resources . /
25 BUSINESS ACTIF 50 k
0

CALLTOACTION

Achat direct via lien en swipe-up.

OBJECTIF
Promouvoir et booster les ventes en

¢ HM| DECK
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CHIFFRES CLES
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CHIFFRES CLES

BNW Burger est une chaine de restauration
rapide qui mise sur la qualité et I'innovation. Son
application permet une commande rapide et une

experience client optimisee. 51':- . | + 50 /0 Hausse du CA aléchelle

o | i inscrits sur l'application
DESCRIPTION o +2OOK en 1story. i

nationale.

OBJECTIF

Augmenter la visibilite de l'application et les
ventes physiques.

CALLTOACTION

Telechargement de 'appli + incitation a visiter ies
restaurants BNW.

¢ HM| DECK



CHIFFRES CLES

1 er sur I'App Store pendant 24H.

DESCRIPTION

Winnerz est un jeu mobile qui sest rapidement
imposée sur le marché. Elle offre une expérience

3M€ de benefice.

immersive et des gains attractifs pour les
utilisateurs.

500k téléchargéent sur une story

OBJECTIF

Booster le telechargement de l'application.

CALLTOACTION

Téléchargement de l'appli via swipe-up.

¢ HM| DECK



PERMIS

Formation French
Permis

DESCRIPTION
Formation French Permis est une plateforme er

kkk

Elle propose des cours adaptes et un
accompagnement personnalise.

OBJECTIF

Remplir le calendrier des formations.

CHIFFRES CLES

Planning complet pendant 2 mois.

CALLTOACTION
Inscription via lien en swipe-up.

¢ HM| DECK
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VUes par jour

© 3 Mi"ion uniquement sur Snapchat
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15 JOURS 14 millions

Duree de lévenement de vues cumulées sur tous les réseaux
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CACHE —CACHE Fll'"l T 200 000€ Valeur des cadeaux

medias qui ont partage des informations
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Le "HMI Tour", lanceé par Hachemi (HMI), a débuté le 21 décembre 2024 3 Lille avec un "cache-cache
géant” et 100 000 € de prix. Avec IbraTV, il a distribué 200 000 € de cadeaux dans plusieurs villes.
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100K

, Pour la Saison1, HMI|ainviteé des influenceurs ay
visibilité suﬂes réseaux. Les différentes épreuves a

LIS O,
P o L

0 Ntr r
su‘s féripéties peubles et communautés diverses. Des déf s artistiques,
athléligues, stratégigues etaient egalement au menu deﬂatt *}i

IAARA

Vues Youtube
par une quéte montrant au passage les magnifiques paysages et lisux

- , , D Yty
incontournables du pays. La saison 2 de HMI House a vu son audience l

largement augmenter par rapport a la saison precedente. Le concepta ‘ '
fait grimper les vues et les partages sur les reseaux. B ‘
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I - 50000€ |

de spectateurs en quotidienne | d S I. Au gagnant
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dabonnés cumulés | de vues cumulées sur les réseaux
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4 semaines 50 oooe

de challenges Au gagnant
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Volume de publication X #HMIHouse

® 4C K - OOK publication X
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\ n Pour HMIAOUSE Thailand, HMI a invite des influenceurs ayant une
.{; §5 e gﬂ ez grande visibilite sur les reseaux. Les differentes epreuves

P xquelles HMI les4 soumis les ont parfois conduit aux 4 coins du monde,
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[ Chiffres

@ +120,000

personne en file dattente simultanee sur le site !
L
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[ Apparition "
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© 13 C| I'Ie maS complets atravers toute la France ¥

Places Sold out! en 20 secondes

@ +10.000 places vendus instantanément &2

_|_3 8 Invites : Maitre Gims, lbraTV
y& milionsdevues » ot desstarsinternationales

enmoins de 24 heures ! -

-4 W Enpartenariat officiel avec les cinéma CGR et UGC




